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Indeks unitlink pendapatan tetap mulai
tumbuh positif

tumbuh positi secar
Collsborate pendapatan letap
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W INVESTASI ASURANSI JIWA

Asuransi Jiwa Mengandalkan Investasi di Reksadana

JAKARTA. Sentimen positif
yang mengangkat kinerja pa-
sar modal, ikut mendongkrak
aset investasi di industri asu-
ransi jiwa. Aset investasi se-
cara industri tumbuh 8,25%
secara tahunan menjadi Rp
490,81 miliar pada Juli 2021.
Data Otoritas Jasa Keuang-
an (OJK) menyatakan, aset
reksadana masih memberikan
kontribusi paling besar, de-
ngan porsi 33,57% atau senilai
Rp 164,76 miliar. Diikuti, aset
saham yang memiliki porsi
sebesar 27,84% dengan nilai
mencapai Rp 136,64 miliar.
Pertumbuhan aset investasi
juga dirasakan oleh BNI Life.
Anak usaha BNI ini hingga
Agustus kemarin mencatat
aset investasi sebesar Ep 19.8
triliun. Sebagai perbanding-
an, di periode sama tahun
lalu nilai aset investasi BNI
Life mencapai Rp 18 triliun,

yang berarti tumbuh 10%
yOy.

“Pertumbuhan ini dipenga-
ruhi perkembangan pasar
modal terkait kondisi pande-
mi Covid-19 dan tapering,”
ujar Direktur Keuangan BNI
Life, Eben Eser Nainggolan
kepada KONTAN, Selasa
(7/9).

Ia menyebutkan, saat ini
BNI Life menempatkan aset
investasinya lebih banyak ke
obligasi termasuk ada reksa-
dana di dalamnya sebesar Rp
14.6 triliun. Berarti kontribusi
obligasi mencapai 74% dari
total portofolio yang ada.

Pertumbuhan aset investasi
pun juga masih dirasakan oleh
BRI Life hingga Juli 2021 ke-
marin. Direktur Utama BRI
Life, Iwan Pasila menyebut-
kan, isu tapering di Amerika
Serikat (AS) dan dan perkem-
bangan vaksin Covid-19 ma-

sih menjadi fakfor yang mem-
pengaruhi aset investasi per-
usahaan asuransi ini..

“Aset investasi per Juli 2021
adalah Rp 13.19 triliun (terma-
suk unitlink) secara tahunan
naik 24.90%,” ungkap Iwan.
Sementara itu, aset investasi
terbanyak milik BRI Life ada
pada instrumen surat berhar-
ga, dengan porsi 69.88% dari
total aset. Mayoritas ditem-
patkan pada instrumen obli-
gasi, khususnya milik peme-
rintah.

Sedikit berbeda, Sequis Life
menyebutkan terlihat ada tren
penurunan dalam aset inves-
tasi yang dimiliki tahun ini
sampai periode Juli 2021, Da-
lam periode tersebut, aset in-
vestasi Sequis Life sebesar Rp
17,78 triliun dengan kondisi
harga saham LQ45 yang turun
cukup dalam. .

“Secara temporer terjadi

KONTAN /Carolus Agus Waluyo

BNI Life menempatkan aset investasinya lebih banyak ke

obligasi termasuk ada reksadana.

penurunan 5.9% ytd menjadi
Rp 17.78 triliun di Juli 2021
dari Rp 18.90 triliun di Desem-
ber 2020,” ungkap Chief In-

vestment Officer Sequis, Mu-
hamad Umar Johan Sidik.

Adrianus Octaviano
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Semester I, Laba Sequis

Lite Tumbuh 3.97%

Oleh Prisma Ardianto

P JAKARTA — PT Asuransi Jiwa Sequis Life
membukukan pendapatan premi pada semester
I-2021 sebesar Rp 1,54 triliun atau turun 3,9% secara

tahunan (year on year/yoy).

Namun demikian, laba

bersih perseroan tumbuh 3,97 % (yoy) menjadi Rp

438,14 miliar.

Mengacu pada laporan keuangan
Sequis Life sampai dengan semester
1-2021, 1aba bersih teersebut di antara-
nya ditopang oleh hasil investasi vang
berbalik positif menjadi sebesar Rp
54,43 miliar. Pada periode sama tahun
sebelumnya tercatat hasil investasi
dibukukan negatif Rp 779,39 miliar.

Laba bersih yang berhasil dibuku-
kan juga relatif belum optimal seiring
dengan jumlah beban klaim dan man-
faat vang tercatat meningkat. Total
beban dan manfaat tumbuh 10,95%
(yoy) menjadi Rp 1,42 miliar. Klaim
penebusan unit menjadi salah satu
kontributor terbesar yakni Rp 838,56
miliar atau tumbuh 10,21% (yoy).
Sementara klaim dan manfaat yang
dibayarkan juga meningkat 31,49%
(yoy) menjadi Rp 561,66 miliar.

Jika dirinci, total klaim sebesar Rp
333,75 miliar dan total manfaat sebe-
sar Rp 1,07 triliun. Klaim kematian
dan kesehatan terkait Covid-19 yang
telah dibayarkan perusahaan sampai
dengan Juli 2021 telah mencapai lebih
dari Rp 195,95 miliar untuk lebih dari
8.300 kasus, 52,8% berasal dari klaim
kematian dan sisanya klaim kesehatan.

Tingkat solvabilitas atau risk based
capital (RBC) dijaga kuat di po-
sisi 526% pada semester 1-2021, meski

relatif turun dibandingkan periode
sebelumnya yakni 629%. Total aset
Sequis Life mencapai Rp 18,80 triliun
atau tumbuh 6,6% year to date (vtd), di-
dorong aset investasi yang meningkat
4,95% (ytd) menjadi Rp 17,67 triliun.

President Director dan CEO Sequis
Tatang Widjaja, menjelaskan, kinerja
Sequis dapat bertahan positif ditopang
oleh inovasi produk dan digital vang
sedang digalakkan perusahaan. Salah
satunya adalah inovasi asuransi kese-
hatan dengan premi relatif murah.

“Yaitu Super Well Protection dan
Super Care Protection melalui kanal
digital Super You yang hadir pada pada
masa pandemi (Juni 2021) disambut
baik oleh masyarakat, karena saat ini
kebutuhan akan perlindungan keseha-
tan tinggi peminatnya tapi terkendala
biaya premi, sehingga kedua inovasi
produk ini adalah jawaban bagi ke-
butuhan perlindungan kesehatan
masyarakat,” jelas dia melalui keter-
angan tertulis, Selasa (7/9).

Sequis juga melakukan strategi
optimalisasi produk yang sudah ada,
yaitu pada produk asuransi € Smart
Life New (GGen Inswrance yang mem-
berikan perlindungan jiwa seumur
hidup (hingga 100 tahun). Dalam hal
ini, nasabah tidak perlu membayar

Tatang Widjaja

premi seumur hidup karena masa
pembayaran premi bisa ditentukan
sejalc awal yakni 5,10,15, atau 20 tahun.

Selain itu, produk ini memberikan
kepastian nilai tunai, yaitu jika pada
alkchir masa pertanggungan asuransi,
tertanggung masih hidup maka akan
mendapatkan manfaat 100% uang
pertanggungan. Dengan premi yang
terjangkau, manfaat yang diberikan
bisa sampai miliaran sehingga bisa di-
manfaatkan untuk merencanakan dana
pensiun atau mempersiapkan warisan.

Inovasi Digital

Selain berfokus pada pengembangan
produk, Sequis Life juga mengembang-
kan inovasi digital agar dapat terus
meningkatkan layanan nasabahnya.
Layanan digital kini menjadi semalkin
penting pada masa pandemi ini, perse-
roan pun harus mampu men;
diri agar nasabah merasakan kemudah-
an berbisnis dengan Sequis Life.

“Itu sebabnya, kami meluncurkan
program chatbot Selvia (Sequis Intel-
ligent Virtwal Assistant) atau asisten

cerdas virtual dari Sequis agar nasa-
bah dapat tetap terlayani dengan baik
tanpa ada batasan. Kami meyakini
bahwa kepuasan nasabah bagian pen-
ting dalam mempertahankan reputasi
perusahaan,” sebut Tatang.

Sementara itu, Head of Life Opera-
tion Sequis Eko Sumurat menjelaskan,
kehadiran chatbot dalam berbagai
bisnis merupakan investasi teknologi
machine learning yang menjanjikan
dan telah dimanfaatlkan oleh beragam
perusahaan besar. Sequis tidak keting-
galan memanfaatkan inovasi kecer-
dasan buatan tersebut sebab teknologi
vang mendukung kepraktisan dan
dapat berlangsung interaktif akan
meningkatkan kepuasan nasabah.

“Chatbot bisa menjadi alternatif bagi
nasabah untuk berkomunikasi dengan
perusahaan sehingga tidak perlu lagi
mendatangi service center dan tidak
perlu melakukan panggilan telepon ke
contact center. Hal ini tentunya akan
menghemat waktu dan pengeluaran
nasabah sertalebih aman dimanfaatkan
pada masa pandemi. Nasabah bisa men-
dapatlan la Sequis dengan cepat
dan akurat karena Selvia bisa dimanfaat-
kan kapan dan di mana saja,” ujar Eko.

Selvia menjadi solusi layanan digital
terbaru bagi layanan nasabah Sequis
karena dirancang dapat memahami
pertanyaan nasabah dan calon nasa-
bah serta mampu memberikan jawa-
ban sebagaimana tugas customer ser-
vice sesungguhnya. “Nasabah Sequis
bisa mengetahui status polis, manfaat
polis, nilai investasi yang terbentul,
informasi prosedur dan persyaratan
pengajuan klaim, dan informasi lain-
nya melalui Selvia di kanal WhatsApp
bisnis Sequis di nomor +62 811 1332
222 atau melalui scan QR code yang
dapat diakses di media sosial Sequis,
dan melalui fitur live chat pada website
Sequis,” jelas Eko.
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Sequis Catatlan Kinerja Positif
Berkat Inovasi Produk dan Digital

NERACA

laka:ta PTAstmmSI Jiva Sequis Life [Sequis Life)
mencatatkan kinerja posidf ditengab masa pandemic
conid 19, salah satu visng menjadi fokus Sequis Lieyaitu
Incrvasl produk dan digitel, Menumot President Direcion
danCED Sequls Tatang Widjaja, Inovasi produk dan dig-
mlsudangdlgnhﬂqk-mpl usihasn,

“Salah satu inovasi asuransi keschatin berpremi
murah, yalm Super Well Protection dan Super Care
Protection melalui kanal digieal Super You yang hodir
pada paida masa pandermi (Juni 2021) disambufhaik
olel neasyarakat karena saat ini kebutuhan akan per-
lindlumpgan kesehatan finggl perminatnya wpl rerkendala
Thiaya premi sehinggs kedua inovast produk inl adalah
jawaban bagi kebutihan peslindungan kesehatan
miasyarakat, katanya, sebagaimana dikutip dalam ke-
teranganinga, Selasa (7/49]

Dari inovasi dan fokus ke digitad hingga perode
Touartal 0/2021, Sequis Life mencatatkan total pendip-
mnpremisehegm]?p].sd triliun dan laha hersih seba-
sar Fip438,14 miliae Sampai dengan kuartal 2 hun ni,

zan telah membayarkcan kepade nasabahnya
" total kdaim sebesar Rp3as, #5 miliar dan roral manfaat
sebesar Rpl 07 teiliun sedangkan klaim kematian dan
kesehatan terkait covid-19 yang telah dibayarkan pe-
rusahazn sampai dengan Juli 2021 relah mencapii lebil
dari Rp195,95 miliar urmuik kebih dard £.300 kasus, 52.8%
berasal dari kiaim kematian dan sisnye klaim kese-
hatan,

Tatang menjelaskan bahwa Sequis juga mclakukan
strategi optimalisasi prodik yang sudah ada, yaim pa-
da produk asuransi { Smart Life New Gen Insurance

ang memberkan perlindungan jiwa seurmur hidup
ingga 100thun] tanpa nasababpery membayarpre-
i seumurhidup karena masa pembayaran peeml bisa
ditenmikan sejak awal, yalmi 510,15, ata 20 tshun,
Produk ini memberikan kepastian nildl onai, yai ji-
ka pada akhir masa pertanggungan asurans, tertang-
gung masih hidup maka akan mendapatkan manfaas
100% Uang Pertanggungan.

“Drenganpremiyang erangkau, manfaatyangdibe-
tikan bisa sampai miliaran sefhingga bisa dimanfaatkan
uniuk merencanakan dana pensiun atn mempersiap-
kan “warisan. Asuransl menjadi pilikan instrumen
warisan vang dapat diandalkan karena manfastya
Iangsng dapatditerimaslch ARl Waris g menwog-
U prses panjang) peuga.dllan menetapkin fitwa waris
dan mengh warlsan, [ fuga
adamya nilai wunai ddpat dimanfaatkan saai pensiun
atau lanjut usia sehingga kesejahterann retap tegamin
meskipein kelak ddak lagl memilild penghasilin,” jelas-
nya.

Adaptasi Pandemi

Selain berfokus puda pengembangan produk,
Sequis juga mengembangkan inovasi digital agar dap-
al terus mentngkatkan layanan nasabahnya. “Layanan
digital kini menjadi semiakin penting apalagi pada masa
pandemi ini, sehagai perusahaan yang terus berkem-
bang kami harus mempu menyelaraskan dir agar
nasabah merasakan kemudahan berbisnks dengan
Sequis. I sebabnys, kamni mel uncuricn program cal-
bot SEEVIA (Sequis Intelligent Viftal Assistant) @i
Asisten Cendas Virual dad Sequis sger nazabah dapat
teiap terdayani dengan baik fanpa ada batasan. Kami
meyekini balnea kepuasan nasibah bagian penting
dalam mempertahankan reputasi;’ sebut Tatang.

Kebadiran chatbot dolam baragam-bisnis meru-
palkan investasi reknologl mechinglfaming yang men-
janjikin dan telab dinsaniatkan tieh banyak penasa-
haen besar Sequis pun tidak ketinggalan meman-
faatkan inovasl kecerdasan baatan ini sebab teknologi
vang mendukung keprakzisan dan dapat berlangsung
interaktif akan meningkatkan kepussan nagabah.

"Chathot bisa menjadi alternatif bagi nasabih wn-
tuk berkominikasi dengan perusahasn sehinggs tidak
perh lagi mendatang service center dan tidak peru
melabukan panggilan telepon ke contsct center. Hal ind
tenmumya akan menghemar waku dan pengebusrin
nasabah serta lebih aman dimanfaatkan pada masa
panderni. Nasahah hisa mendapaikin layanan Sequis
dengan cepat dan aburat karena SELVIA bisa diman-
faaikan kapan dan di mana =aja;” ujar Head of Life
Orperation Sedquis Eio Surmurat,

SELVIA merupakin solusi layanan digital terban
bagi layanan naszhah Sequis karena dirancang dapat
memahami pertanyaan nasabah dan calon nasabah
serta mampa memberikan fawaban sebagaimani -
gas CS sequngpuhnye. g
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Inovasi Digital Pacu Kinerja Kuartal Il Sequia

by AndiHana - September 7, 2021

T Asuransi Jiwa Sequis Life (Sequis Life) mencatat total pendapatan premi
sebesar Rp1,54 triliun dan laba bersih Rp438,14 miliar pada Kuartal
11/2021. Sampai dengan kuartal ini, perusahaan telah membayar total
klaim sebesar Rp333,75 miliar dan total manfaat sebesar Rp1,07 triliun.

Klaim kematian dan kesehatan terkait Covid-19 yang telah dibayarkan
sampai dengan Juli 2021 mencapai lebih dari Rp195,95 miliar untuk lebih dari 8.300
kasus. Adapun 52,8% berasal dari klaim kematian dan sisanya dari klaim kesehatan.

Presiden Direktur & CEQ Sequis Life Tatang Widjaja mengatakan bahwa kinerja
perusahaan salah satunya ditopang oleh inovasi produk dan digital. Contohnya adalah
asuransi kesehatan berpremi murah yaitu Super Well Protection dan Super Care
Protection melalui kanal digital Super You yang hadir pada Juni 2021.

“Produk ini disambut baik oleh masyarakat karena saat ini kebutuhan akan
perlindungan kesehatan tinggi peminatnya tapi terkendala biaya premi,” ujar Tatang.

Sequis juga mengoptimalkan salah satu produknya yakni Q Smart Life New Gen
Insurance yang memberikan perlindungan jiwa seumur hidup (hingga 100 tahun) tanpa
nasabah perlu membayar premi seumur hidup. Sequis memberikan kebebasan bagi
nasabah untuk memilih masa pembayaran premi, yakni 5, 10, 15 atau 20 tahun.

Produk ini memberikan kepastian nilai tunai, yaitu jika pada akhir Masa Pertanggungan
Asuransi, Tertanggung masih hidup maka akan mendapatkan manfaat 100% Uang
Pertanggungan. Terlebih dengan premi yang terjangkau, manfaat yang diberikan bisa
sampai miliaran.

Selain pengembangan produk, Sequis juga mengembangkan inovasi digital, salah
satunya adalah chatbot SELVIA (Sequis Intelligent Virtual Assistant) atau Asisten Cerdas
Virtual untuk berkomunikasi dengan nasabah secara seam/ess.

Head of Life Operation Sequis Eko Sumurat mengatakan, chatbot bisa menjadi
alternatif bagi nasabah untuk berkomunikasi dengan perusahaan sehingga tidak perlu
lagi mendatangi service centerdan tidak perlu melakukan panggilan telepon ke contact
center.

“Hal ini tentunya akan menghemat waktu dan pengeluaran nasabah serta lebih aman
dimanfaatkan pada masa pandemi. Nasabah bisa mendapatkan layanan Sequis dengan
cepat dan akurat karena SELVIA bisa dimanfaatkan kapan dan di mana saja,” ujar Eko.

Dengan SELVIA, nasabah Sequis bisa mengetahui status polis, manfaat polis, nilai
investasi yang terbentuk, informasi prosedur dan persyaratan pengajuan klaim, dan
informasi lainnya melalui SELVIA dengan akses 24 jam penuh.
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Sequis Life Bukukan Premi Rp1,54 Triliun pada
Kuartal 172021
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KEUANGAN

Sequis Life kantongi premi Rp 1,54 triliun di
kuartal 11-2021

L Reporter: Ferrika Sari | Editor: Anna Suci Perwitasari

KONTAN.CO.ID - JAKARTA. PT Asuransi Jiwa Sequis Life (Sequis Life)
membukukan kinerja positif pada periode kuartal 11-2021. Perusahaan
asuransi jiwa ini mengantongi pendapatan premi Rp 1,54 triliun dan laba
bersih Rp 438,14 miliar.

President Director & CEO Sequis Tatang Widjaja mengatakan, perusahaan
Juga telah membayarkan klaim kepada nasabah sebesar Rp 333,75 miliar
dan total manfaat sebesar Rp 1,07 triliun,

“Sedangkan klaim kematian dan kesehatan terkait Covid-19 yang telah
dibayarkan perusahaan sampai dengan Juli 2021 telah mencapai lebih dari
Rp 195,95 miliar untuk lebih dari 8.300 kasus, 52.8% berasal dari klaim
kematian dan sisanya klaim kesehatan,” kata Tatang, dalam keterangan
resmi yang diterima Kontan.co.id, Selasa (7/9)

Menuruinya, kinerja Sequis dapat bertahan positif salah satunya ditopang
oleh inovasi produk dan digital yang sedang digalakkan perusahaan. Salah
satunya, inovasi asuransi kesehatan berpremi murah, yaitu Super Well
Protection dan Super Care Protection melalui kanal digital Super You yang
hadir pada pada masa pandemi pada Juni 2021.

“Produk ini disambut baik oleh masyarakat karena saat ini kebutuhan akan
perlindungan kesehatan tinggi peminatnya tapi terkendala biaya premi
sehingga kedua inavasi produk ini adalah jawaban bagi kebutuhan
perlindungan kesehatan masyarakat ungkapnya.

Baca Juga: Hingga semester |, as:

Sequis juga melakukan strategi optimalisasi produk yang sudah ada, yaitu
pada produk asuransi Q Smart Life New Gen Insurance yang memberikan
perlindungan jiwa seumur hidup tanpa perlu membayar premi seumur hidup
karena masa pembayaran premi bisa ditentukan sejak awal, yakni 5,10,15,
atau 20 tahun

Produk ini memberikan kepastian nilai tunai, yaitu jika pada akhir masa
pertanggungan asuransi. Kemudian tertanggung masih hidup maka akan
mendapatkan manfaat 100% uang pertanggungan.

Dengan premi yang terjangkau, ia mengatakan bahwa manfaat yang
diberikan bisa sampai miliaran sehingga bisa dimanfaatkan untuk
merencanakan dana pensiun atau mempersiapkan warisan.

Oleh karena itu, asuransi menjadi pilihan instrumen warisan yang dapat
diandalkan karena manfaatnya langsung dapat diterima oleh Ahli Warls
tanpa menunggu proses panjang pengadilan menetapkan fatwa waris dan
menghindari sengketa warisan.

“Demikian juga adanya nilai tunai dapat dimanfaatkan saat pensiun atau
lanjut usia sehingga kesejahteraan tetap terjamin meskipun kelak tidak lagi
memiliki penghasilan, tutupnya.
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GCG Jadi Kunci Axa Mandiri Jaga Kepercayaan
Nasabah

by Jeihan Kahfi Barilan - September 7, 2021

Rudy Kamdani, Direktur Kepatuhan AXA Mandiri.

atu setengah tahun lebih pandemi berlalu. Pelaku usaha kecil hingga
korporasi besar tidak memiliki pilihan lain selain beradaptasi di tengah
ketidakpastian. Banyak penyesuaian yang tentunya tak terelakkan, mulai
dari sisi operasional, sumber daya manusia, hingga mengadopsi teknologi
serta praktik baru untuk dapat bertahan. Namun, di balik itu semua, satu
hal yang juga tak kalah penting adalah mempertahankan prinsip tata kelola
perusahaan yang baik agar tetap berada di garis terdepan dalam jangka waktu
panjang.
Faktanya, tata kelola perusahaan yang baik /Goad Corporate Governance (GCG), tidak
hanya akan membantu membentuk citra perusahaan yang bersih dan sehat, namun
juga akan membangun dan memperkuat kinerja perusahaan lebih optimal. Bahkan
ketika menghadapi situasi yang penuh ketidakpastian seperti saat ini, sehingga dapat
bertahan dalam jangka waktu panjang. Laporan EY Long-Term Vaiue and Corporate
Governance Survey mengungkap sebanyak 79% responden pemimpin bisnis
mengatakan bahwa perusahaan yang menaruh fokus mereka pada nilai jangka panjang
akan menjadi lebih kuat pasca pandemi.

Bagl PT Axa Mandirl Financial Services, meski di tengah ketidakpastian, perusahaan
terus membangun budaya yang menerapkan prinsip-prinsip GCG sebagal landasan
penting dalam mewujudkan visi dan misi, serta menjaga keberlangsungan perusahaan
secara jangka panjang,

Menurut Rudy Kamdani, Direktur Kepatuhan Axa Mandiri, kinerja perusahaan yang
maksimal akan tercapai melalui tata kelola perusahaan yang baik. Hal ini yang
mendorong untuk mengembangkan dan melaksanakan prinsip-prinsip GCG pada
seluruh tingkat operasional. Rudy mengungkapkan bahwa penerapan GCG yang
dilakukan operusahaan asuransi ini mengacu pada lima prinsip umum, yang diatur
dalam Peraturan OJK tentang Tata Kelola Perusahaan yang Baik bagi Perusahaan
Perasuransian antara lain keterbukaan, akuntabilitas, tanggung jawab, kemandirian,
dan kesetaraan & kewajaran.

Industri asuransi adalah bisnis kepercayaan, oleh karena itu memastikan kualitas
sumber daya manusia yang tepercaya dan berintegrasi tinggi menjadi kunci
keberlangsungan perusahaan, Dalam penerapan GCG yang terkalt dengan
akuntabilitas perusahaan perasuransian, seluruh tenaga pemasar telah mengantong|
lisensi keagenan (sertifikas) yang diterbitkan oleh Asosiasi Asuransi jiwa Indonesia
(AAJ1). Selain itu, perusahaan menerapkan berbagal macam metode pengawasan,
seperti mystery shopping untuk meninjau kepatuhan tenaga pemasar dalam
melakukan penjualan suatu produk asuransi.

“Caraini merupakan salah satu bentuk manitor dan kontral yang kami terapkan untuk
meningkatkan kualitas mereka. Untuk memastikan agar nasabah dapat membeli
produk yang tepat dan sesuai dengan kebutuhan perlindungan asuransi mereka, kami
pun mewajibkan nasabah untuk melakukan penilaian kesesuaian produk asuransi dan
mengisi formulir profil risiko investasi. Selanjutnya, kami juga menerapkan

layanan weicome callkepada seluruh nasabah kami, untuk memastikan bahwa produk
yang mereka bell telah sesual dengan kebutuhan perlindungan mereka,” kata Rudy

Memiliki lebih dari 2.300 Financial Advisor dan tele-safes officer, yang juga disertai
dengan 400 Corporate Sales Officer, perusahaan memastikan kualitas tenaga
pemasar melalui berbagai pelatihan internal yang berkesinambungan. Selain itu,
terdapat pula metode no pass no seflyang mewajibkan setiap tenaga pemasar untuk
mengikuti pelatihan dan lulus ujlan sebelum diizinkan untuk memasarkan sebuah
prosuk asurans|

Apabila ditemukan tenaga pemasar yang melakukan pelanggaran dan melakukan
penjualan produk asurans! [iwa kepada nasabah yang tidak sesual dengan ketentuan
yang berlaku, maka Axa Mandiri akan mengenakan sanksi berupa surat peringatan,
pengakhiran perjanjian kemitraan, dan/atau pencantuman dalam daftar tenaga
pemasar bermasalah di AAJL.

Rudy percaya bahwa implementas GCG memainkan peranan penting dalam
menjalankan roda bisnis perusahaan. Axa Mandiri juga menyusun action plan, meliput
tindakan korektif yang diperlukan dan waktu penyelesaian serta kendala atau
hambatan penyelesaiannya guna mencapal peningkatan kualitas penerapan GCG
secara bertahap dan berkelanjutan

“Yang terpenting adalah mengaplikasikan prinsip-prinsip GCG secara kemprehensif dan
saling terintegrasi baik dalam aktivitas penjualan, operasional maupun aktivitas
pengelolaan keuangan untuk menciptakan nilai tambah bagi segenap pemangku
kepentingan,” ungkapnya.



Judul

AXA Mandiri Fokuskan Diri Jadi Perusahaan Jangka Panjang Serta Tata
Kelola yang Baik

Nama Media

Infobrand.id

Newstrend

Good Corporate Governance AXA Mandiri

Halaman/URL

https://infobrand.id/axa-mandiri-fokuskan-diri-jadi-
perusahaan-jangka-panjang-serta-tata-kelola-yang-
baik.phtml

Tanggal Berita

2021-09-07

Sentimen

Netral

AXA Mandiri Fokuskan Diri
Jadi Perusahaan Jangka
Panjang Serta Tata Kelola
yang Baik

Fosted by: & Sucl Marifah @ 07-09-2021 1350 WIE @ 51 viewer

Dok, AXA Mandiri

JAKARTA, INFOBRAND.ID - Satu setengah tahun lebih pandemi berlalu,
pelaku usaha kecil hingga korporasi besar tidak memiliki pilinan lain selain

beradaptasi di tengah Banyak p yang tentunya
tak terelakkan, mulai dari sisi operasional, sumber daya manusia, hingga
mengadopsi teknalogi serta praktik baru untuk dapat bertahan. Namun, di
balik itu semua, satu hal yang juga tak kalsh penting adalah
mempertahankan prinsip tata kelola perusahaan yang baik agar tetap
berada di garis terdepan dalam jangka waktu panjang.

Faktanya, Tata Kelola Perusahaan Yang Baik/Good Corporate Governance
(GCG). tidak hanya akan membantu membentuk citra perusahaan yang
bersih dan sehat, namun juga akan membangun dan memperkuat kinerja
perusahaan lebin optimal, bahkan ketika menghadapi situasi yang penuh
ketidakpastian seperti saat ini, sehingga dapat bertahan dalam jangka waktu
panjang. Leporan EY Long-Term Value and Corporate Governance Survey
mengungkap sebanyak 79% responden pemimpin bisnis mengatakan
bahwa perusahaan yang menaruh fokus mereka pada nilai jangka panjang
akan menjadi lebih kuat pasca pandenmi.

Bagi PT AXA Mandiri Financial Services (AXA Mandiri), meski di tengah
ketidakpastian, perusahaan terus membangun budaya yang menerapkan
prinsip-prinsip GCG sebagai landasan penting dalam mewujudkan visi dan
misi, serta menjaga keberlangsungan perusahaan secara jangka panjang.
Komitmen perusahaan ini diungkap oleh Rudy Ksmdani, Direktur Kepatuhan
AXA Mandiri yang telah berkiprah selama lebih dari 20 tahun di industri
asuransi.

Menurutnya, kinerja perusahaan yang maksimal akan tercapai melalui tata
kelola perusahaan yang baik. Hal ini yang mendorong AXA Mandiri untuk
mengembangkan dan melaksanakan prinsip-prinsip GCG pada seluruh
tingkat operasianal. Rudy mengungkapkan bahwa penerapan GCG yang
dilakukan oleh AXA Mandiri mengacu pada 5 prinsip umum, yang diatur
dalam Peraturan OJK tentang Tata Kelola Perusahaan yang Baik bagi
Perusahaan Perasuransian antara lain Keterbukaan, Akuntabilitas, Tanggung
Jawab, Kemandirian, dan Kesetaraan & Kewajaran

Industri asuransi adalah bisnis kepercayaan, oleh karena itu memastikan
kualitas sumber daya manusia yang tepercaya dan berintegrasi tinggi

menjadi kuncl keberl i . Dalam penerapan GCG yang
terkait dengan akuntabilitas perusahaan perasuransian, seluruh tenaga
pemasar AXA Mandiri telah lisensi keagenan (sertifikasi) yang

diterbitkan oleh Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJI). Selain itu,
perusahaan juga menerapkan berbagai macam metade pengawasan, seperti
mystery shopping untuk meninjau kepatuhan tenaga pemasar dalam

melakukan penjualan suatu produk asuransi

Cara ini merupakan salah satu bentuk monitor dan kontrol yang kami
terapkan untuk meningkatkan kualitas mereka. Selain itu, untuk memastikan
agar nasabah AXA Mandiri membeli produk yang tepat dan sesuai dengan
kebutuhan perlindungan asuransi mereka, kami pun mewajibkan nasabah
untuk melakukan penilaian kesesuaian produk asuransi dan mengisi formulir
profil risiko investasi. Selanjutnya, kami juga menerapkan layanan welcome
call kepada seluruh nasabah kami, untuk memastikan bahwa produk yang
mereka beli telah sesual dengan kebutuhan perlindungan mereka,”
tambahnya.

Memiliki lebih darl 2.300 Financial Advisor dan Tele-sales Officer, yang juga

disertai dengan 400 Corporate Sales Officer, AXA Mandiri senantiasa |

memastikan kualitas tenaga pemasar melalui berbagai pelatihan internal

yang berkesinambungan. |
|

Seloin itu, terdapat pula metode na pass no sell yang mewajibkan setiap
tenaga pemasar untuk mengikuti pelatinan dan lulus ujian sebelum
diizinkan untuk memasarkan sebuah prosuk asuransi.

Apabila ditemukan tenaga pemasar yang melakukan pelanggaran dan
melakukan penjualan produk asuransi jiwa kepada nasabah yang tidak
sesual dengan ketentuan yang berlaku, maka AXA Mandiri akan
mengenakan sanksi berupa surat peringatan, pengakhiran perjanjian
kemitraan, dan/atau pencantuman dalam daftar tenaga pemasar bermasalah
di AAJI
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Perlindungan Jiwa hingga Rp 5 Miliar
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B PUBLIK EXPOSE SINARMAS MSIG LIFE

oy g2021

Mengelola Tantangan melalul Inovasi dan
Transformasi Berkelanjutan

Bisals/Fanny Kusumsamardhani

Lavar menampllkan Presiden Direktur PT  baru (APE) pada 2020 sebesar 15% dan selanjutnya
Asuransi Jiwa Sinarmas MSIG Tbk. Wianto Chen  di semester |/2021 sebesar 49% dibandingkan tahun
(layar kiri) dan Direktur Herman Sulistyo memberikan  sebelumnya yang diikuti dengan pertumbuhan jumlah
pemaparan pada Public Expose Sinarmas MSIG Lifedi  nasabah individu sebesar 13% di tahun 2020 dan
Jakarta, Selasa(7/9). PT Asuransi Jiwa Sinarmas MISG  selanjutnya sebesar 17% di semester 1/2021.

Life Tbk. mengumumkan pertumbuhan premi bisnis
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Kinerja Positif, Sinarmas MSIG Life

Tingkatkan Layanan Digital

JAKARTA - PT Asuransi Jiwa
Sinarmas MSIG Thk (Sinarmas
MSIG Life) membukukan kinerja
bisnis positif sampai semester
1-2021. Upaya mempertahankan
kinerjaitu di antaranya dilakukan
dengan meningkatkan kualitas
produk dan layanan digital.

Presiden Direktur Sinarmas
MSIG Life Wianto Chen me-
nyampaikan, selama periode
tahun 2021-2023, perusahaan
akan fokus pada ekspansi bisnis
vang disertai dengan peningka-
tan kualitas produk dan layanan
digital maupun model bisnis
vang ramah lingkungan. “Agar
dapat terus tumbuh secara
berkelanjutan dan menjadi mitra
asuransi yang terpercaya dalam
meningkatkan kesejahteraan
masyarakat Indonesia,” jelas
dia melalui keterangan resmi,
Selasa (7/9).

Doari sisi kinerja bisnis, Sinar-

mas MSIG Life mencatat per-
tumbuhan premi bisnis baru
(APE) tahun 2020 sebesar 15%
dan berlanjut tumbuh 49% pada
semester [-12021. Pertumbuhan
premi diikuti penambahan 13%
jumlah nasabah individu pada
2020 dan kembali naik 17% pada
semester [-2021.

Adapun pertumbuhan return
on equity (ROE) perusahaan naik
11,4%, seiring dengan kinerja laba
vang terjaga dan tingkat solva-
bilitas yang meningkat. Hal itu
turut mendorong risk based capital
(RBC) perusahaan di level 1.368%,
di atas persyaratan minimum
(Otoritas Jasa Keuangan (OJK)
sehesar 120%.

Wianto menjelaskan, pen-
capaian tersebut menunjuk-
kan implementasi atas strategi
expand-to-grow 2025 pada tahun
pertama yang berfokus pada
transformasi bisnis, transfor-

masi digital dan transformasi
organisasi. Implementasi pun
dinilai sudah berada di jalur
vang benar.

Strategi expand-to-grow 2025
merupakan strategi jangka me-
nengah yang bertumpu kepada
tiga pilar. Pertama, transformasi
bisnis dengan melakukan ek-
spansi pada kanal distribusi yang
berfokus di pasar ritel serta
pengembangan produk yang
folus dengan proteksi.

Kedua, layanan dan sistem
pendukung yang prima melalui
transformasi organisasi dan pem-
berdayaan SDM, serta proses digi-
talisasi yang berorientasi kepada
pelayanan atas kebutuhan nasa-
bah. Ketiga, kekuatan Keuangan
dan tata kelola perusahaan yang
baik melalui optimalisasi modal
dan investasi maupun manajemen
risiko.

“Di tengah kondisi pandemi,

Sinarmas MSIG Life telah me-
nunjukkan koemitmennya dalam
rangka melindungi masyarakat
Indonesia dengan proteksi kese-
hatan dan jiwa dengan mem-
bayarkan klaim kesehatan dan
klaim meninggal dunia sebesar
Rp 228 miliar selama tahun ber-
jalan 2021, di mana 30% dari jum-
lah tersebut merupakan klaim
berkenaan dengan perlindungan
Covid-19,” jelas Wianto.
Sinarmas MSIG Life memas-
tikan bahwa perusahaan tetap
tangguh di dalam kondisi pere-
konomian vang menurun lewat
realisasi posisi keuangan yang
semakin kuat. Direktur Sinar-
mas MSIG Life Herman Sulistyo
mengatakan, perusahaan secara
konsisten berhasil menjaga ke-
berlanjutan pertumbuhan bisnis
baru melalui perluasan segmen-
tasi tenaga pemasar dan nasabah.

(pri)
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Pembayaran Klaim Asuransi Sinarmas Capai Rp 228 Miliar, 30
Persennya terkait Covid-19

Kompas.com - 07/09/2021, 19:04 WIB -3

BAGIKAN: o o @ o Komentar @

stras iwa. (SHUTTERSTOCK/REDPIXEL PL)

Penulis: Kiki Safitri | Editor: Yoga Sukmana

JAKARTA, KOMPAS. com - PT Asuransi Jiwa Sinarmas Tbk (MSIG)
mencatatkan total pembayaran klaim kesehatan dan meninggal dunia sebesar
Rp 228 miliar selama 2021.

Hal ini disampaikan oleh Wianto Chen, Presiden Direktur Sinarmas MSIG Life
dalam public expose live, Selasa (7/9/2021).

*Di tengah kondisi pandemi, Sinarmas MSIG Life telah membayarkan klaim
kesehatan dan klaim meninggal dunia sebesar Rp 228 miliar selama tahun
berjalan 2021, di mana 30 persen dari jumiah tersebut merupakan klaim
berkenaan dengan perlindungan Covid-19 kata Wianto Chen

Wianto mengatakan, operasional perseroan cukup terkendali meskipun di
tengah kenalkan klaim kematian dan rumah sakit yang harus dibayarkan,

Baca juga: Ini Syarat Penarima BLT untuk PKL dan Warteg Sebesar Rp 1,2
Juta

Perseroan juga mencalat pertumbuhan premi distribusl bancassurance, di
mana produk unitdinked tumbuh 38 persen secara tahunan, dan produk
tradisional tumbuh 20 persen secara tahunan

“Untuk yang tradisional (asuransi) didorong karena memang demand-nya naik
karena kesadaran masyarakat terutama akibat kondisi Covid-19. Untuk single
premium dan unit-linked, banyak dipengaruhi situasi market; ungkap Wianto
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Sinarmas mencatatkan pertumbuhan premi bisnis baru (APE) di tahun 2020
sebesar 15 persen dan selanjutnya di semester 2021 sebesar 49 persen
Sementara itu, pertumbuhan jumiah nasabah individu sebesar 13 persen di
tahun 2020 dan selanjutnya sebesar 17 persen di semester 1-2021.
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ShopeeFood, dan GoFoo
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9,504 bali

Adapun, pertumbuhan Retum on Equity (RoE) perusahaan nalk sebesar 11,4

persen, seiring dengan kinerja laba yang terjaga dan tingkat solvabilitas yang
meningkat, menjadikan RBC perusahaan berada di level 1.368 persen, di atas
persyaratan minimum Otoritas Jasa Keuangan (0JK) sebesar 120 persen
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6705kl
Direktur Sinarmas MSIG Life Herman Sulistyo menjelaskan, Sinarmas MSIG
Life juga berupaya untuk tetap tangguh di dalam kondisi perekonomian yang
menurun
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bisnis baru melalui perluasan segmentasi tenaga pemasar dan nasabah. Hal
ini didukung Implementasi transformasi melalui restruklurisasi organisasi yang
mulal dilakukan sejak tahun lalu

- 2
“Transfor i isasi organisasi berhasil < Sonoraid
produktivitas karyawan dan efisiensi biaya hingga tercapainya pertumbuhan
laba bersin” ungkap Herman [#strategl  Strateqi Penting unt

Penting Pengambilan Keput
Adapun strategi yang dilakukan melalui strateqi Expand-to-Grow 2025 di tahun :::‘mmhn Agar Tidak Menyes;

pertama yang berfokus pada transformasi bisnis, transformasi digital dan
transformasl organisasl.

Keputusan
Ramalan Shio Hari |

Direktur Sinarmas MSIG Life Andrew Bain menyatakan perseroan siap September: 3 Shioy

Alkan Dik
menghadapi era disrupsi digital disertai perubahan regulasi Y KE;,L',‘S?:::
Akselerasi digital menjadi salzh satu kunci keberhasilan inustr asuransi
secara umum dan perusahaan secara khusus agar mampu bersaing seiring Kunjungi kanakkanal Sonora.i
dengan perubahan kebutuhan pasar dan perkembangan teknologl o =
1 1 saat ini telah menj. i paperless,

Motivasi  Fengshui Tips Bisnis Kt
mengimplementasikan sistem kerja Work from Anywhere secara digital dan

berbagai inisiatif lain untuk meningkatkan skalabilitas,” kata Andrew.
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Sinarmas MSIG Life kantongi premi Rp 1,93
triliun di kuartal 11 2021

Reporter: Ferrika Sari | Editor: Noverius Laoli

KONTAN.CO.ID - JAKARTA. Memasuki tengah tahun, PT Asuransi Jiwa
Sinarmas MSIG Tbk, (Sinarmas MSIG Life) masih mencatatkan kinerja
pasitif. Perusahaan makin optimistis kinerja ke depan akan semakin baik.

Berdasarkan laporan keuangan perusahaan, Sinarmas MSIG Life kantongi
pendapatan premi Rp 1,93 triliun pada triwulan 11 2021. Nilai itu meningkat
45,11% dibandingkan tahun lalu yakni Rp 1,33 triliun

Sinarmas MSIG Life juga mengumumkan pertumbuhan premi bisnis baru
(APE) tahun 2020 sebesar 15%. Sementara pada semester 12021 tumbuh
49% dibandingkan tahun sebelumnya. Diikuti pertumbuhan jumlah nasabah
individu 13% di tahun 2020 dan 17% di semester | 2021.

Adapun, pertumbuhan Return on Equity (RoE) perusahaan naik sebesar

11,4%, seiring dengan kinerja laba yang terjaga dan tingkat solvabilitas yang
menjadikan RBC perusahaan berada dilevel 1.368% atau di atas

persyaratan minimum Otoritas Jasa Keuangan (OJK) sebesar 120%

Baca Juga: MSIG Life masih catatkan koreksi laba hingga 30,06% di

semester |-2!

Presiden Direktur Sinarmas MSIG Life Wianto Chen mengungkapkan,
pencapaian itu berkat implementasi strategi Expand-to-Grow 2025 di tahun
pertama sudah sesuai jalur yang lepal. Sirategi in fokus pada transformasi
bisnis, transformasi digital dan transformasi organisasi sudah berada di
jalur yang benar.

Strategi tersebut memuat tiga aspek. Perfama, transformasi bisnis melalui
ekspansi kanal distribusi yang berfokus di pasar ritel serla pengembangan
preduk yang fokus dengan proteksi.

Kedua, layanan dan Sistem Pendukung yang Prima melalui transformasi
organisasi dan pemberdayaan SOM, serta proses digitalisasi yang
berorientasi kepada pelayanan atas kebutuhan nasabah

“Ketiga, kekuatan keuangan dan tata kelola perusahaan yang baik melalui
optimalisasi modal dan investasi maupun manajemen risiko,” kata Wianto,
dalam keterangan resmi, Selasa (7/9)

Baca Juga: Mengail Cuan Dividen Emiten Asuransi

Di tengah kondisi pandemi, Sinarmas MSIG Life telah menunjukkan
komitmennya dalam rangka melindungi masyarakat Indonesia dengan
proteksi kesehatan dan jiwa dengan membayarkan klaim kesehatan dan
Klaim meninggal dunia sebesar Rp228 milyar selama tahun berjalan 2021
Dari jumlah itu, 30% merupakan klaim berkenaan dengan perlindungan
Covid-19.

Tak hanya itu, perusahaan juga berhasil menjaga keberlanjutan
pertumbuhan bisnis baru melalui perluasan segmentasi tenaga pemasar
dan nasabah. Pencapaian ini didukung restrukturisasi organisasi yang
dilakukan sejak tahun lalu dan berhasil meningkatkan produktivitas
karyawan dan efisiensi biaya hingga tercapainya pertumbuhan laba bersih

"Sepanjang tahun 2021-2023, perusahaan akan fokus pada ekspansi
bisnis yang disertai dengan peningkatan kualitas produk dan layanan digital
maupun model bisnis yang ramah lingkungan agar dapat terus umbuh
secara berkelanjutan, wtupnya



Judul

Semester /2021, Prudential Life Cetak Laba Rp1,92 Triliun

Nama Media

Bisnis.com

Newstrend

Kinerja Bisnis Prudential Life Semester 1/2021

Halaman/URL

https://finansial.bisnis.com/read/20210907/215/1439246/se
mester-i2021-prudential-life-cetak-laba-rp192-triliun

Tanggal Berita

2021-09-07

Sentimen

Netral

Semester /2021, Prudential Life Cetak Laba Rp1,92
Triliun

Tota) pengapatan preii Prugential
nesi

. vz BEng.com

onesia

oesar Penaapstan aremi reguter Prugendi
7 asurans wa

Bisnis.com, JAKARTA - PT Prudential Life Assurancs (Prus
mengantangs [3ns senilai Rp1, 82 tilun Sampsi cengan Juni 2

tial Indonssia) berhasil

Berdasarkan lagoran keuangan Prudential Inconesia per Juni 2021 {unaudited), laba tersebut
T 20 persen sibandingkan pencd: yang sama tahun lalu yang mencanat K24 fnin

D sisi pendapatan premi bruto jugs mengaiami penurunan dar Rt 8 i
V2020 menisal RE11.& tillun pada semester KZ021

un pada semestar

Baca Juga : Prudential: Polis Asuransi Tradisional & Premi Murah Makin Laris di
.| EraPandemi

Luskita Hambslh, Ghiet Wakering nd Commienicatons Oicer Prucential In9oneses,
mungalskan bahwa pendapalan premi pada paiuh perlame hun ini ssbagian busar berasal
dari prami raguier dan ‘e pertumbuhan

yang tenangkan

Rumah 2 Lantai DP
Kami bayarin

“Tutal peridapatan promi Prugential INGunesia suesar RpT1.4 ilun. Pendapatan premi
reguler Prudential Indonasia adalsh yang terbeser di indusiri asuransi jwa Indonesia. Artinye.
perusahaan fokus menahs perndungan v Kkesempats

Kopada nasaban o L Gisnis
ba

Sedangkan daii sii usel, kala Luskulo, Py ki Lol usel sebesar RpT1
trilun hingga kuarial /2021 dan dipartaya mengeiola totel aset investasi sabesar RpG52
TN yang dkeiols dengan praik Nvesias! yang benanggunglawab.

il Indoniesia

| Baca Juga : Prudential Indonesia Tawarkan Procuk Eksklusif bagi Nasabah Tajir

Dl ERUNIKEN, KNG Kesngan PTUdental INGonesis Ningga kuAMA! kedua totap tanggun
il [0KS porusaliaah unluk [Bns Mewuluckan purlidungan inve, Kosohalan, dan juga
finansial jangka panjang bagi nasaban.

Fokus ini terial dari beibagai inovesi yang dihadicken psrusahisan unluk memenuni
kabutuhan nasabeh yang kian beragam, sarta kemampuan digital yang selalu difngkatian
Aar AApAT MEINDUND! dan Melsyan ek Danyak MASYArEHET Idones:

Beberapa inovasi yang diluncurkan di tahun inl. termasuik Asuransi Jwa PRUWarisan
Asuransi Jiwa Syariah PRUCGrah vang menawsrkan mantsat dana pendidian bulanan dan
Lambahan dana pendidikan, fingge beragar solusi perindungan yang sederhena dengan
premi yang sangst terjangkau melsiui jajaren produk PRUTect Care yang bisa diskses dari
apikas Puise by Prudential (Puse)

SejaIAN AENGAN IS PENISARAAN WA SEIAl MENGENGATKAN GAN MAMARAM) KEDIMuhAn
nasaban akan Solus! pONAUNGAN i, Kosonalann dan finansial, Prudontial Indonusia Juga
terus fokus pada pengembangen inovesi untuk memenuhi kebuluhan masyarakat yang kian
heragam dan juga kian berkembang

Wl itu dwasjudkan dalam bentuk produk dan ayanan yang inoval, termesu diantaranya
berbagal ragam jenis pilhan produk ssurans: pees, mulal dan fradisional hngga yang berkaitan
dengan inveslasi dan juga yang berbasis syariah

Sl PAnACT Inl K3 JUga US| MENNSt MENIngKkatnya KONTBUS! 3N produk produk
Uadisional tsrhadap kinsrja Prudsntial Indonesia,” kata Luskito

Dalam il posayanan P1udeniial ndonesia luga menghadikan Presio, sshuah ivanan

ekskiusif periama desi Prudsntial Indonesia unluk bagi nasabah prioritas para yang

eciskan perindungan jiwa. kesshatan aset dan finansial secar lebin optimal unfuk
K 0 S0siTK dalai Morencaiiakan an molindundi Dengeloiaan

i Kebuluhan
keuangannye.
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Danamon dan Manulife
luncurkan PPMD untuk persiapan
peninggalan berharga

Semarang (ANTARA) - Danamon dan Ma

fe Indonesia meluncurkan produk Proteksi Prima Masa Depan
bagl keluarga

(PPMD), asuransi dwiguna individu yang diperuntukkan mempersiapkan peninggalan berha

MaUPLN GENerasi Mas

depan.

D

Ketidekpastian akan selalu ada, namun mernupakan kemitmen kuat kami bersama Manulife Indonesia dalam

amon bersama Manulife Indonesia terus memberikan

gam solusi perlindungan kepada nasabah.

fsiko dir dengan menghadirkan solusi Proteks:

membantu nasabah meng!

a depan, salah satu

Prima Masa Depan. kata Wakil Direk

r Utama Danamon Michellina Triwardhany.

a mengatakan sejak pandeni, minat f a1 pada asuransi jiwa cenderung meningkat dan data AAI

pada kuartal IV 2020 menunjukkan peningkatan pendapatan asu dari Kuartal Il Tahun 2020 ke

Kuartal IV Tahun 2020 sebesar 82 persen,

Bahkan dari data AAJI yang sama, lanjutriya, menunjukkan total pendapatan premi baru melalui saluran
[

ance meningkat

Kuartal IV Tahun 2020,

ri Rp63 trillun di kuartal IV t1ahun 2019 menjadi Rp71 triliun di

Tumbufinya minat terhadap asuransi jiwa ini mendukung komitmen bersama Bank Danaman dan Manulife

indonesia untuk memenuhi kebutuhan perlingungan keluarga Indos

Minat masyarakat Indonesia terksit asuransi di tengah pandemi juga terungkap dalam Survey

memi

Manulife Asia Care 2020 yaitu, sebanyak 72 persen nasabsh yang ransi mengatakan

batwa meceka berencana membeli tambahan asuransi dalam 18 bulan ke depan atau lebi

tinggi dari rata-ata di kawasan Asia yakni sebesar 62 persen. Keinginan respanden di Indonesia untuk

menambah perlindun rans fiwe tercatat sebesar 30 persen

“Perencanaan keuangan masa depan dapat dimulai saat ini. Proteksi Prima Masa Depan

memberikan beragam manfaat yang dibutu

untuk masa depan serta perencanaan finansial
1019 ke

1a lebin matang di tengah ketidakpa: ya

Asurans: ina, katanya, hadir sebagal

Jowaban etas kebutuhen mesyarakat Indonesia u

memiliki peninggalan berharga yang

optimal demi kemapanan masa depan orang-crang tersayang

Asurans!inijuga memungkinkan pemeg

ng polis memperoleh 100 persen dart Dana Masa Depan pada

Manfaat Akhir Masa Pertanggungan serts tersedia manfast meninggal akibat kecelakaan. Dengan memiliki

produk ini, persiapan peninggalan berharga akan semakin terencana dengan baik terutama untuk generasi

selanjutnya. kata Ryan Charland, CEO & Presiden Direktur Menulife Indenesia

‘Saat ini jumlah nasabah The High N von dan Manulife Indonesia mencapai lebih dar

2.400 nasabah

sebagian besar HNW terdapat di wilaysh Jakarta dan sisanya

tersebar di beragam wilsyah seperti Ban

ung, Surabaya maupun Meda

Jumlah tersebut solusi perlindungan sekaligus perencanaan keuangan bag| segmen affluent yang

memberlkan manfaat perlindungan jangka panjang untuk mempersiapkan Dana Masa Depan

Produk Proteksi Prima Masa Depan menawarkan beragam keunggulan antara lain Polis fleksibel yang dapat

n Dana

dilanjutkan untuk generasi pener

ya*; Polis bisa terbit hingga usia 70 tahun*™; toral hingga 600 p

fi

an & Man . ambahan

Masa Depan berups Manfast Pembayaran Tunal Tah

Akhir Masa Pertanggunga

Manfaat Tunai Akhir Masa Pertanggungan hingga

Kemudian Dana Masa Depan: tersedia asuransi b ced Life Protector Exira;

bahan

wdungan jiwa, Ad

Tersedia Manfaat Kecelakaan Masyarakat dapat memiliki Proteksi Prima Masa Depan (PPMD) dengan
m

ghubung| tenaga pemasar Manulife Indonesia yang terdapat di kantor cabang Bank Danamen Indanesia
K

dikata masing

gi www danamon co.id untuk informasi lebin lanjut.

sing &

Keterangan *Perubahan Tertanggung hanya dapat dilakukan maksimal 3x selama Masa Pertanggungan,

Syaral dan Kelentuan yang berlaky, dan ***Menggunakan skenaria tingket pengembalian sedeng

untuk mata uang IDR” tutupnya,
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Danamon and Manulife Luncurkan
Proteksi Prima Masa Depan
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G- Danamon dan Manulife Indonesia mehuncurkan produk Proteksi Prima Masa Depan (PPMD), asuransi dwiguna indiwidy

yang diperuntukkan mempersiap kan péninggalan berharga bagi kEluaTga maupun generasi masa degan, FOTO | ISTIANING
KARINDRAJATENG POS

JATENGPOS.CO.D, JAKARTA- Sebagal wujud komitmen kepada keluarga
Indonesia, Danamon dan Manulife Indonesia meluncurkan produk Proteksi Prima
Masa Depan (PPMD), asuransi dwiguna individu yang diperuntukkan
mempersiapkan peninggalan berharga bagi keluarga maupun generasi masa depan

Danamon bersama Manulife Indonesia berupaya untuk terus memberikan beragam
solusi

perlindungan kepada nasabah. Ketidakpastian akan selalu ada, namun merupakan
komitmen kuat kami bersama Manulife Indonesia dalam membantu nasabah
menghadapi risiko di masa depan, salah satunya dengan menghadirkan solusi
Proteksi Prima Masa Depan. Kami harap produk ini bisa menjadi solusi untuk
memenuhi kebutuhan finansial nasabah demi masa depan yang baik,” ujar Wakil
Direktur Utama Danamon, Michellina Triwardhany.

Pandemi yang telah berlangsung sejak 2020, mendorong minat masyarakat pada
asuransi jiwa cenderung meningkat. Data AAJI pada kuartal IV 2020 menunjukkan
peningkatan pendapatan asuransi jiwa dari Kuartal Il Tahun 2020 ke Kuartal IV
Tahun 2020 sebesar 82%.

Banhkan dari data AAJI yang sama menunjukkan bahwa Total Pendapatan Premi
Baru melalul saluran bancassurance meningkat dari Rp 63 trillun di Kuartal [V Tahun
2019 menjadi Rp 71 triliun di Kuartal IV Tahun 2020. Tumbuhnya minat terhadap
asuransi jiwa ini mendukung komitmen bersama Bank Danamon dan Manulife
Indonesia untuk memenuni kebutuhan perlindungan keluarga Indonesia

Minat masyarakat Indonesia terkait asuransi di tengah pandemi juga terungkap
dalam Survey Manulife Asia Care 2020 yaitu, sebanyak 72% nasabah yang telah
memiliki asuransi mengatakan bahwa mereka berencana membeli tambahan
asuransi dalam 18 bulan ke depan. Hal ini jaun lebin tinggi dari rata-rata di kawasan
Asia yakni sebesar 62%. Keinginan responden di Indonesia untuk menambah
perlindungan produk asuransi jiwa tercatat sebesar 30%.

Perencanaan keuangan masa depan dapat dimulai saat ini. Proteksi Prima Masa
Depan memberikan beragam manfaat yang dibutuhkan untuk masa depan serta
perencanaan finansial yang lebih matang di tengah ketidakpastian Covid-19,
Asuransi dwiguna inovatif ini hadir sebagai jawaban atas kebutuhan masyarakat
Indonesia untuk memiliki peninggalan berharga yang optimal demi kemapanan masa
depan orang-orang tersayang. Asuransi ini juga memungkinkan pemegang polis
memperoleh  100% dari Dana Masa Depan pada Manfaat Akhir Masa
Pertanggungan serta fersedia manfaat meninggal akibat kecelakaan. Dengan
memiliki produk ini, persiapan peninggalan berharga akan semakin terencana
dengan baik terutama untuk generasi selanjutnya,” papar Ryan Charland, CEO &
Presiden Direktur Manulife Indonesia,

Tercatat, saat ini jumlah nasabah The High Nett Worth — HNW Danamon dan
Manulife Indenesia mencapai lebih dari 2.400 nasabah. Sebagian besar HNW
terdapat di wilayah Jakarta dan sisanya tersebar di beragam wilayah seperti
Bandung, Surabaya maupun Medan. Jumlah tersebut

merupakan potensi bagi BDI maupun Manulife Indonesia untuk terus berinovasi
memberikan

solusi perlindungan sekaligus perencanaan keuangan bagi segmen affluent yang
memberikan manfaat perlindungan jangka panjang untuk mempersiapkan Dana
Masa Depan. Produk Proleksi Prima Masa Depan menawarkan beragam
keunggulan antara lain; Polis fleksibel yang dapat dilanjutkan untuk generasi
penerusnya, Polis bisa terbit hingga usia 70 tahun, Total hingga 600% Dana Masa
Depan berupa Manfaat Pembayaran Tunai Tahunan &

Manfaat Akhir Masa Pertanggungan.

Adapun tambahan Manfaat Tunal Akhir Masa Pertanggungan hingga 1500% Dana
Masa Depan. Tersedia asuransi tambahan perlindungan jiwa, Advanced Life
Protector Extra. Tersedia Manfaat Kecelakaan Masyarakat dapat memiliki Proteksi
Prima Masa Depan (PPMD) dengan menghubungi tenaga pemasar Manulife
Indonesia yang terdapat di kantor cabang Bank Danameon Indonesia di kotamasing-
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Permintaan Asuransi Jiwa Saat Pandemik
Meningkat, Manulife Luncurkan PPMD

Asuransi dwiguna PPMD mempioteksi peninggalan berharga

ny

Nesabah asuransi Manulife mendapatkan informasi terkait produk baru Proteksi Prima Masa Depan. (dok Manuilfe)

Verified
Anggun Puspitoningrum &

f snare to Facebook N Shareto Twitter

Semarang, IDN Times - Permintaan asurasi jiwa pada masa pandemik COVID-19 meningkat.

Kondisi itu mengacu data dari Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJI) sejak tahun 2020.

1. Pendapatan asuransi jiwa tumbuh 82 persen

> -, -
Nasgbah asuransi Manulife mendapatkan informasi terkait produk baftl Proteksi Prima Masa Depan. (dok. Manule)

Terjadi peningkatan pendapatan asuransi jiwa sebesar 82 persen pada kuartal IV 2020
dibandingkan kuartal 11l 2020. Kemudian, total pendapatan premi baru melalui saluran
bancassurance meningkat dari Rp 63 triliun di kuartal IV 2019 menjadi Rp 71 triliun di kuartal IV
2020.

Selain itu, minat masyarakat Indonesia terkait asuransi di tengah pandemi juga terungkap
dalam Survey Manulife Asia Care 2020. Sebanyak 72 persen nasabah yang telah memiliki
asuransi mengatakan bahwa mereka berencana membeli tambahan asuransi dalam 18 bulan ke
depan. Hal ini jauh lebih tinggi dari rata-rata di kawasan Asia yakni sebesar 62 persen.
Keinginan responden di Indonesia untuk menambah perlindungan produk asuransi jiwa tercatat

sebesar 30 persen.

Tumbuhnya minat terhadap asuransi jiwa ini mendukung komitmen bersama Bank Danamon
dan Manulife Indonesia untuk memenuhi kebutuhan perlindungan keluarga Indonesia. Sehingga,

kedua pihak tersebut meluncurkan produk Proteksi Prima Masa Depan (PPMD).



2. Manulife gandeng Danamon luncurkan asuransi
dwiguna individu

Wakil Direktur Utama Danamon, Michellina Triwardhany mengatakan, PPMD merupakan

asuransi dwiguna individu yang diperuntukkan mempersiapkan peninggalan berharga bagi

keluarga maupun generasi masa depan.

“Kami bersama Manulife Indonesia berupaya untuk terus memberikan beragam solusi
perlindungan kepada nasabah. Ketidakpastian akan selalu ada, namun merupakan komitmen
kuat kami bersama Manulife Indonesia dalam membantu nasabah menghadapi risiko di masa
depan, salah satunya dengan menghadirkan solusi Proteksi Prima Masa Depan (PPMD),’
ungkapnya dalam keterangan resmi yang diterima /DN Times, Selasa (7/9/2021).

Produk asuransi tersebut bisa menjadi solusi untuk memenuhi kebutuhan finansial nasabah
demi masa depan yang lebih baik. Sebab, PPMD memberikan manfaat yang dibutuhkan untuk
masa depan serta perencanaan finansial yang lebih matang di tengah ketidakpastian COVID-
19.

3. Pemegang polis memperoleh 100 persen dari dana
masa depan

‘IHI‘\IM
Decisions
made

Lives made

ras ekait proGuK asuransi jiwa MiFTEcious. (dok. Manulite indane:

Adapun, keunggulannya antara lain polis fleksibel yang dapat dilanjutkan untuk generasi
penerusnya, polis bisa terbit hingga usia 70 tahun, total hingga 600 persen Dana Masa Depan
berupa Manfaat Pembayaran Tunai Tahunan dan Manfaat Akhir Masa Pertanggungan. Selain
itu, masih ada tambahan manfaat tunai akhir masa pertanggungan hingga 1500 persen Dana
Masa Depan, tersedia asuransi tambahan perlindungan jiwa Advanced Life Protector Extra dan

tersedia manfaat kecelakaan.

"Asuransi dwiguna inovatif ini hadir sebagai jawaban atas kebutuhan masyarakat Indonesia
untuk memiliki peninggalan berharga yang optimal demi kemapanan masa depan orang-orang
tersayang. Asuransi ini juga memungkinkan pemegang polis memperoleh 100 persen dari dana
masa depan pada manfaat akhir masa pertanggungan serta tersedia manfaat meninggal akibat
kecelakaan. Dengan memiliki produk ini, persiapan peninggalan berharga akan semakin
terencana dengan baik terutama untuk generasi selanjutnya,” jelas CEO and Presiden Direktur

Manulife Indonesia, Ryan Charland.

Sementara itu, tercatat saat ini jumlah nasabah The High Nett Worth - HNW Danamon dan
Manulife Indonesia mencapai lebih dari 2.400 nasabah. Sebagian besar HNW terdapat di
wilayah Jakarta dan sisanya tersebar di berbagai wilayah seperti Bandung, Surabaya, Semarang
maupun Medan. Jumlah tersebut merupakan potensi bagi BDI maupun Manulife Indenesia
untuk terus berinovasi memberikan sclusi perlindungan sekaligus perencanaan keuangan bagi
segmen affluent yang memberikan manfaat perlindungan jangka panjang untuk

mempersiapkan Dana Masa Depan
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Iconomics - PT Bank Central Asia (BCA) bekerja sama dengan PT AlA Financial meluncurkan

produk proteksi kesehatan dengan fasilitas kelas dunia Premier Medical Protection (Medic Pro).
Medic Pro menjawab kebutuhan proteksi masyarakat yang mendambakan kenyamanan saat
mengakses layanan kesehatan di dalam dan luar negeri.

Produk asuransi tradisional ini memberikan proteks| kesehatan komprehensif dengan total limit
perlindungan hingga Rp 65 millar dan jangkauan rumah sakit hingga seluruh dunia. “Peluncuran
Medic Pro merupakan bukti nyata kolaborasi antara 2 institusi terkemuka perbankan dan
asuransi, BCA bersama AIA untuk memberikan perlindungan dan layanan yang tepat bag
masyarakat Indonesia,” kata Wakil Presiden Direktur BCA Suwignyo Budiman dalam
keterangannya, Selasa (7/9).

Suwignyo mengatakan, pihaknya bersama AlA konsisten meluncurkan berbagal inovasi proteksi
yang dapat membantu masyarakat menjalani hidup di tengah pandemi dengan tenang. Medic Pro
memberikan kenyamanan bagl nasabah ketika mereka menginginkan akses layanan kesehatan di
dalam dan luar negerl yang diketahul membutuhkan biaya besar.

“Kehadiran Medic Pro membuat nasabah bisa fokus terhadap perawatan medis mereka tanpa
khawatir dengan biaya pengabatan. Kami yakin Medic Pro menjadi pilihan produk proteksi
kesehatan kelas dunia bagi nasabah kami,” ujar Suwignyo.

Baca Juga: New Normal, BCA Hanya Buka 50% Kantor Cabang

Sementara itu, Presiden Direktur AlA, Sainthan Satyamaorthy mengatakan, pihaknya terus
meluncurkan produk asuransi untuk membantu jutaan keluarga di Indonesia hidup lebih sehat,
lebih lama, lebih balk. Kemitraan AIA dengan BCA memperluas akses mereka dalam menyediakan
kebutuhan proteksi kepada seluas - luasnya masyarakat Indenesia.

“Kami memahami bahwa setiap nasabah dari berbagal segmen memiliki kebutuhan proteksi yang
berbeda, Medic Pro merupakan salah satu bukti AlA untuk memenuhi solusi proteksi berdasarkan
kebutuhan nasabah di segmen afffuent,” kata Sainthan.

Pandemi Covid-19, kata Sainthan, telah meningkatkan kesadaran masyarakat untuk menjaga
kesehatan dan kebutuhan terhadap kenyamanan saat perawatan medis, salah satunya melalui
akses layanan kesehatan di dalam dan luar negeri. Dengan total limit perlindungan hingga Rp 65
miliar, manfaat kenyamanan saat perawatan di kamar untuk 1 orang dengan 1 tempat tidur dan
kamar mandi di dalam serta jangkauan wilayah fasilitas kesehatan yang ditawarkan, menjadikan
Medic Pro sebagai solus! prateksi komprehensif yang bisa dipilih oleh nasabah.

Pandemi Covid-19 yang telah bergulir sejak 2020 di Indonesia membuat masyarakat beradaptasi
dengan keadaan yang serba menantang ini. Hasilnya, masyarakat lebih sadar terhadap
pentingnya gaya hidup sehat ditambah dengan kepemilikan asuransi sebagai proteksi diri juga

keluarga.

Baca Juga: BCA Mendapat Penghargaan Sebagai Bank Swasta Devisa Terbaik
Hasil survei Nielsen mengungkapkan kesadaran masyarakat Indonesia untuk memiliki produk
asuransi meningkat sebesar 24% selama pandemi (Agustus-September 2020). Hal ini juga
tercermin dari Laporan AAJl yang menunjukkan peningkatan pada Kuartal 112021 industri asuransi
jiwa yang mencatatkan pendapatan positif sebesar Rp 62,66 triliun. Jumlah ini meningkat
13,591.6% dibandingkan Kuartal /2020 yang minus Rp 0,46 triliun.



